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PRECOS DAS LOJAS DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS
Comparacio de precos em Fevereiro de 2003 - Principais conclusoes.

1- INTRODUCAO E METODOLOGIA UTILIZADA

Durante o més de Fevereiro de 2003, os servigos da DGCC recolheram os pregos em Euros de diversos produtos de uso
corrente junto de algumas lojas de Desconto (““Discount”’), Supermercados e Hipermercados, pertencentes as principais
cadeias de comércio a retalho existentes em Portugal. O principal objectivo foi o de obter pregos, para as diversas
cadeias de distribui¢do, que se possam comparar, de forma a ter-se uma ideia do nivel de pregos minimos praticados e
da sua eventual relatividade. O nimero de cadeias € de 13, tendo-se recolhido precos em 2 estabelecimentos por cada
cadeia.

Tomou-se em consideragdo os chamados produtos “brancos” (marca do distribuidor ou exclusivamente comercializados
numa dada cadeia) sempre que estes fossem mais baratos que os produtos com marca de fabricante. Em todo o caso es-
colheu-se, sempre, o preco mais baixo que, para cada produto, foi recolhido em qualquer uma das diferentes lojas de
cada cadeia.

Assim, recolheram-se precos de 38 produtos, dos quais 37 comercializados nas 13 cadeias que se consideraram e podem
ser comparaveis. Assinale-se que as lojas de Desconto vendem essencialmente produtos “brancos”, quer de marca do
distribuidor (caso do Dia / MiniPrego), quer produtos normalmente importados para serem comercializados apenas
naquela cadeia e com marcas praticamente desconhecidas. Ao lado desses produtos encontram-se por vezes produtos de
marca do produtor, mas vendidos a precos superiores aos dos produtos “brancos”. Outro importante tipo de produtos
comercializados nos diferentes tipos de lojas sdo os chamados “econdémicos”, com marcas pouco conhecidas, mas
vendidos a precos muito baixos, inclusivamente inferiores aos precos dos produtos “brancos”. Como foi referido em
anteriores trabalhos, ndo estamos vocacionados para proceder a testes de qualidade dos produtos, devendo caber ao
consumidor tomar as op¢des que desejar.

Por outro lado, a forma ou embalagem como cada produto ¢ comercializado nio foi tida em consideracdo, ja que, de
outro modo, grande parte dos produtos ndo era passivel de ser comparavel. Assim, foi necessario proceder a conversao
de muitas embalagens numa embalagem tipo e na quantidade normalmente mais vendida para esse produto especifico.
Esse factor é mais marcante nos produtos de Conservagdo ¢ Limpeza e nos de Toucador e Higiene Pessoal onde,
sobretudo nos produtos “brancos”, cada cadeia vende o seu tipo de embalagem com uma quantidade diferente.

Para a analise desejada foram construidos dois quadros:

- Quadro I: Precos médios nas lojas de Desconto, Supermercados e Hipermercados;

- Quadro II: Comparagdo dos precos médios por grupos de produtos.
O Quadro I esta dividido em trés partes, cada uma para o grupo de produtos que se considerou (Alimentagdo ¢ Bebidas,
Conservagao e Limpeza e Toucador e Higiene Pessoal). O Quadro II constitui o resumo do Quadro I, permitindo uma

comparacdo imediata, por grupos de produtos, para as diferentes cadeias. Para cada grupo e para o total foram
construidos graficos que permitem uma melhor visualizagdo das situa¢des observadas.
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2- ANALISE DOS QUADROS

A- ALIMENTACAO E BEBIDAS

Para este grupo foram escolhidos 20 produtos, todos comercializados nas 13 cadeias. A cadeia onde, somando os pregos
dos 20 produtos, foram encontrados pregos mais baixos foi a Plus , seguindo-se a Lidl. No conjunto a cadeia mais cara,
neste caso a Leclerc, praticou precos superiores em 20,6% aos da Plus, ou seja, esta cadeia praticou precos médios
inferiores em 17,1% aos praticados no Leclerc.

IALIM ENTACAO E BEBIDAS (20 PRODUTOS)I

[VALORES EM EUROS |
20,00 =1 SUPERM ERCADOS

I LOJAS DESCONTO I I HIPERM ERCADOS I
19,00 = 18,79

17,17

15,64

T T T T
Plus Lidl D ia/M Sup.Desc Carrefour
Prego

Considerando as cadeias, por grupo, verificamos que as lojas de Desconto, para os 20 produtos considerados,
praticaram, nestes meses, precos superiores em 0,2% aos dos Hipermercados, e inferiores em 4,3% aos dos Supermer-
cados. Considerando, como denominador da relagdo, os precos das lojas de Desconto, verificamos que os Hipermerca-
dos praticam precgos inferiores em 0,2% e os Supermercados praticam pregos superiores em 4,5% aos precos das lojas
de Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (FEVEREIRO DE 2003)

(EUROS) IALIMENTAC;\O E BEBIDAS POR GRUPOS (20 PRODUTOS)I

133332
i 1333

LOJAS DESCONTO HIPERM ERCADOS SUPERMERCADOS
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B- CONSERVACAO E LIMPEZA

Neste grupo escolheram-se 8 produtos, todos comercializados nas 13 cadeias. A cadeia mais barata é a Lid/, ¢ a mais
cara a Intermarché. Esta Gltima cadeia pratica pregos superiores em 74,2% aos da cadeia com precos mais baixos, ou
seja, esta pratica pregos inferiores em 42,6% aos da cadeia com precos mais elevados.

14,00 =

ICON SERVACAO E LIM PEZA (8 PRODUTOS)I

13,00 =

[vALORES EM EUROS |

12,00 SUPERMERCADOS
LOJAS DESCONTO

11,00 =

10,37 HIPERM ERCADOS

10,00 = [
9,37

9,00 =1

8,00 7,88

7,00 -] 6,75

6,00 =1

5,00 T T T T T T T T
Lidl Sup.Desc Plus Dia/M.Prego  Carrefour  Continente F.Nova Jum bo Modelo Leclere P. Agucar P.Doce Interm.

Por tipo de lojas, as de Desconto, para os 8 produtos, apresentam precos superiores em 0,2% aos dos Hipermercados e
inferiores em 13,2% aos dos Supermercados. Ou seja, os Hipermercados praticam precos inferiores em 0,2%, aos das
lojas de Desconto e os Supermercados precos superiores em 15,3%, em relacdo as lojas de Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (FEVEREIRO DE 2003)

[(EurROS)] -
ICONSERVACAO ELIMPEZA POR GRUPOS (8 PRODUTOS)I
11,00
10,00
9,00 8,54
< i
8,00
7,00
LOJAS DESCONTO HIPERMERCADOS SUPERMERCADOS
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C- TOUCADOR E HIGIENE PESSOAL

Neste grupo escolhemos 10 produtos, nove comuns as 13 cadeias. A cadeia mais barata ¢ a Plus, ¢ a mais cara a
Intermarché, que pratica precos superiores em 141,7% aos da cadeia mais barata, praticando, esta, precos inferiores em
58,6% aos da Intermarché.

19,00 —1

ITOUCADOR E HIGIENE PESSOAL (9 PRODUTOS)I

17,00 -

[vALoRrRES EmM EUROS |

HIPERMERCADOS SUPERM ERCADOS

15,00 —

LOJAS DESCONTO

13,00 —

11,00 -

9,00 —

7,00 6,71

5,00 - T T T T T T T T T T T T
Plus Lidl Dia/M . Sup.Desc. Carrefour  Continente Jum bo F.Nova M odelo Leclerc P. Agicar P.Doce Interm .
Prego

Para os 10 produtos as lojas de Desconto apresentam precos inferiores, em 19,7%, aos dos Hipermercados e, em 24,5%,
aos dos Supermercados. Ou seja, os pregos dos Hipermercados sdo superiores, em 24,5%, aos das lojas de Desconto e
os precos dos Supermercados sdo superiores, em 32,5%, aos das lojas de Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (FEVEREIRO DE 2003)

(EUROS)

17,00 ITOUCADOR E HIGIENE PESSOAL POR GRUPOS (10 PRODUTOS)I

16,00

15,00

14,00

13,00

12,00

11,00
LOJAS DESCONTO HIPERMERCADOS SUPERMERCADOS
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D- TOTAL (Quadro II)

Dos 38 produtos de que se fizeram recolhas, 37 foram comercializados nas 13 cadeias. Para esses 37 produtos a cadeia
mais barata foi a Lidl, seguindo-se a Plus. As cadeias mais caras sdo a Intermarché e a Pingo Doce. A cadeia
Intermarché pratica pregos superiores, em 46,9%, aos da Lidl, que pratica pregos inferiores, em 31,9%, aos da
Intermarche.

50,00
ITOTAL (37 PRODUTOS)I

[vALoRES EM EUROS |

45,00 —
SUPERMERCADOS

LOJAS DESCONTO HIPERMERCADOS

40,00

35,00

30,00 -

25,00 -

T T T T T T T T T T T T
Lidl Plus Dia/M. Sup.Des Carrefour  Continente Jum bo F.Nova M odelo P. Agicar Leclerc P.Doce Interm .
Prego

Para os 38 produtos as lojas de Desconto apresentam pregos inferiores, em média, em 7,0%, aos precos dos Hipermer-
cados e, em 13,6%, aos dos Supermercados. Dito de outro modo, os precos dos Hipermercados sdo superiores, em
7,6%, aos das lojas de Desconto, enquanto os Supermercados praticam precos superiores, em 15,7%, aos das lojas de
Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (FEVEREIRO DE 2003)

45,00

ITOTAL POR GRUPOS (38 PRODUTOS)I

43,00

41,00

39,00

$33834
l 338

37,00

35,00
LOJAS DESCONTO HIPERMERCADO S SUPERMERCADOS
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Como ¢ observavel nos Quadros e Graficos que constam deste trabalho, as lojas de Desconto apresentam, para o total
dos produtos estudados, pregos inferiores aos praticados nos Hipermercados e Supermercados, embora, na Alimentacgao
e Bebidas e na Conservagdo e Limpeza, os pregos dos Hipermercados apresentem médias inferiores. Note-se, mais uma
vez, que so se teve em conta os produtos em si € 0s seus precos convertidos a uma determinada quantidade homogénea,
e nunca se entrou em linha de conta com as respectivas qualidades, tipo de embalagem ou caracteristicas especificas. Ou

seja, a perspectiva deste trabalho ¢ a do prego mais baixo praticado para cada produto.

QUADEOT
I Precos médios das lejas de Desconto. Supermercados e Hipermercados (Fevereiro de 2003)
Kg ou Litro, salvo outra indicagao LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIFERMERCADOS
ALIMENTAGAO E BEBIDAS SUPEE- LIDL PLUS Dia e Mimi-| MEDIA Inter- Pinge Leclerc Pao de Modele | MEDIA Comti- Feira Jumbo Carre- MEDIA
ESCOHTO -Prego ‘marché Dace Aglicar nente Hova four
1| aRrROZ(edtvalonac) 077 05 0gs = 072 = ik} [ikE} 074 = 060 054 059 06 059 059 053 061 060
2| FARINEA fuso cubmarie) 039 034 = nza = LES 032 038 0,45 04z = 03z = LECI 039 0z = LI 032 032 033
3| Massaiemarquete) (500 9) 023 027 nes x nza * 027 ozs < nes x 0z * nzs > 027 0zs 027 nz7 024 0za 026
4| SALSICHAS TIPO FRANKFURT (4pacest 043 045 03 x 051 * 046 055 053 * 057 049 042 052 042 nap x n43 x 049 x 045
5| COMSERVASDE ATUM (1209 047 119 0ga = usg ~ arl LE nse ~ 049 059 059 0s? us4 = 045 05y = 059 = 057
8| CONSERVASDE SARDINHA (1200} 05z 033 0z * 045 < 042 043 * 0§3 * 054 nan > 044 051 044 nar = 045 [OF: I 046
7| owos mema) L4 118 038 049 107 105 159 139 144 148 139 148 138 105 105 124
8| LEITE MEID GORDO 048 040 * 033 * 050 < 044 051 < 047 = 045 043 044 046 044 nas x 043 033 044
9] QUELIOTIPO FLAMENGD 493 248 a3 x ag5 * 464 ag8 * 278 569 A48 463 451 463 498 * 248 148 464
w| azEIrE 1L5t0Ly 254 215 EX L 239 < 231 232 265 * 237 215 > 229 236 a1 e 216 a1 za1
1] OLED ALIMENTAR(1LY 063 073 0g3 * [iR 083 074 085 079 083 068 082 083 073 084 080 083
12| MARGARINADE USO CULINARIO (250 g 034 029 M 034 n3? * 034 035 naz x oz <m| o3 x 03 x 036 036 * n3s x 03 * 034 038
13| MANTEIGA @500 124 109 033 [RERN 111 126 < 103~ 115 116 > [RER 116 EREI 114~ Log < L1 < L13
14l acocar 093 0gs ngs ngs 091 090 094 = 054 03 ngs 081 0gs ngz = nga 092 [iX::
15| CAFE TORRADO 250 g) 169 123 g3 = IREI 122 182 = 169 = 125 129 144 1,46 144 110 = 128 144 132
16| SALDEMEsa@S00) 027 016 =  oen <m|  oas > 021 024 nes x 024 0z * nez < 025 ozz < nen * nez * 028 023
17| vINAGRE prsLy 049 033 i) LE=IE] kI 039 043 045 x 060 032 (4 039 (4) 045 039 i) o3 x 037 035 (1) 0.40
18] cERVErAwazLy 031 025 030 019 026 LS 021 015 014 019 AL AL 01z XL 019 018
13| REFRE:CODE COLA(LSIY 035 (1) 026 (1 026 (1) 03z (1) 030 oza =u|  oes - 0z < 035 < ora < 048 0ra < 026 (1) 033 [ 0.40
20| AGUAMINERAL (L5 Lt 02z 017 = oz * nzp = 020 024 017 02z 016 027 * 021 [E=I 017 015 026 020
Contagem [produtos comuns): 20 z0 20 z0 z0 20 20 z0 z0 20 z0 20 20 z0 20 20
Soma [produtos comuns): 18,79 17,01 15.64 17,17 17,16 18.13 17.51 18,86 17.03 18,14 17,93 17,95 17,14 16,50 16,89 17,12
*: Peoduta'branca’.
(1) Vendido em erbalagem de 2 fitcos. (4). Vendido em embalagem de 1fico, (7): Vendido e embalagem del K.g.
(2): Tendide em embalagem de 185 gramas. (5): Vendide em embalagem de 500 il (8): Fendide em embalagen de 200 gramas.
(3 Vendida em embalagem de 750 gramas. () Vendida em embalagem de 500 gramas
LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS
CONSERVACAO E LIMPEZA Super LIDL PLUS Dia e Mini-| MEDIA Inter- Pinge Leclerc Pao de Modele | MEDIA Conti- Feira Jambo Carre- | MEDIA
Desconto -Prego ‘marché Doce Agiicar nente Hova four
DETERGENTES
21 EM PO PARAMAQ DEROUPA(LT Kas = 14 Dozes) Lid (1 166 18 136 (% 217 (7 158 299 389 135 293 271 7M7) 279 271 (M 253 = 359 JRUN ] 250
22| EM PO PARA LAVAGEM MANUAL DE ROUER A (500/650 g 174 0 ngy * 165 120 159 = LX:E R 124 l2s * 03y * 119 09 = 034 = L2a = 139 L14
22|  EMPOPARAMAQ LOIGA (1K) 146 (2 13 <@ =60 @) 229 24z 2kz * 2 * 345 184 =5m| 2z = 280 22 = 168 *(8) 199 %(8) 153 *2) 187
2  LIQUIDDPARALAVAGEM M4N DELOICA (1L 054 os0 = o7 k| oe1eiz]  ost 044 * 0§ * 045 * 07 x 050 056 049 053 0ss | 050 051
25 LIQUIDO MULTIOS0S (1518 053 (3 053 "3 052 =¥ 074 "(3) 061 125 (3 086 "3 0.75 "5 0E3 (3 059 (3 082 059 (3 114 #8) 0E5 053 = 0.74
26 LIXIVIA SIMPLES(1Ly oza 18 oaaits]  oes im| o m| s 029 [ 0z3 <i@|  wes @] oas 030 029 (=R s | o] o
271 PRODUTOS PIWIC - Liguido (760w} 149 (8) 0.74 (&) 159 09z = 119 115 = 083~ 0 = 0E9 079 * 085 0.7 09z * L) [ B 079
28] PAPEL HIGIENICO (drolos) 063 oa0 < | 0@ 0gs 079 105 0m - 056 g1 065 073 085 ngn - 061 065 068
Contagem {produtos comuns): [ 8 8 ] 8 8 8 8 8 8 8 ] 8 ] ] 8
Soma (produtos comuns): 7,88 6,54 9,37 10,37 8,54 11,39 11,18 8,83 9,00 8,81 9,84 8,80 9,09 9,47 6,75 8,53
= Produta"branca”
(1) Vendida em embalagem de 4 guilos (4): Wendido em ermbalagem de 18 doses. (7): Wendido e embalagem de 36 doses.  (10) Vendido emn enbalagen de T50wls (131, Vendido em embalagem de 15 Hteos. (16). Vendida em embalagern de 1000 Fras
(2): Vendido em embalagem de 3 quilos, (5): Wendido em embalagem de 1Firo, (8): Vendido em embalagermn de 2.5 KoLt (111 Wendido em embalagem de 3.5 quilos, (14). Vendido em evibalagern de STz, (171 Vendido em embalsgen de 27 doses,
(3): Vendido em embalagem de 2 fitros. (6] Vendido em embalagem de 500 ms. (3): Wendido em embalagern de 5 quilos, (12); Wendido em embalagem de 1.5 guiles, (15): Wendido em erbalagem de 4itros. (18} Vendido em embalagemn de 42 doses.
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LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS
TOUCADOR E HIGIENE PESSOAL Super 1IDL PLUS Dia e Mini-| MEDIA Inter- Pingo Leclerc Pio de Modelo | MEDIA Conti- Feira Jombe Carre- MEDIA
Desconto -Preco marché Doce Agiicar nente Hova four
29 SABONETE (126g) 0,42 030 = 053 *(13; 033 * 040 04 > 037 - 027 = 048 043 039 041 > 04z nsz n2s > 040
30] DEMTIFRICO (75ml) 0,79 047 (5] 05y = 063 =7 054 105 093 *® 055 07r 053 01 059 067 *® 096 = 047 067
31 SEAMPOO 200wl 0,78 i 020 &) 0.26 9 032 #9) 03 0,88 *ig) 093 * 046 (B) 0.20 *E) 087 (10 068 047 (8) 143 = 048 (1) 013 (8 064
32| DESODORIZANTE EM SPRAY (150mmi) 1,69 123 = 125 (2) 143 = 146 268 274 093 (2) 199 100 187 214 263 213 074 (2) 191
33| DESODORIZANTE EM STICE OUROLL (FONFEwril) 4,71 (14 139 %(%) 099 = 124 % 208 391 (3) 198 194 099 156 218 153 192 195 151 198
34| ESPUMADE BARBEAR (200ml) 1,18 0EE (1] 076 ~i1) 249 128 189 214 - Moo= 199 > 02 = 153 213 242 21 = 183 > 209
35| AFTER SHAVE (100wl 3,69 24 = - 163 262 366 498 395 394 R 406 388 353 403 ELL) 37
36| MAQUINASDE BARBEARDESCARTAVEIS () 0,47 125 050 = 050 = 068 119 165 LEI g - 07 o* 099 0.40 (5 T 055 037 = 053
37| PENS0S HIGIENICOS (20pensos) 0,82 k] 07y * [U:E 086 139 138 158 139 059 127 059 136 0~ 41 = 07y * 104
38| LACA (00w z14 104 (5 104 *(5) 113 *(8) 134 202 21 124 = 097 i8) 104 1(8) 180 104 (8] 198 = 108 (%) 243 i8) 163
Contagem [produtes comuns)- 9 ] 9 9 10 9 [] 9 9 9 10 ] [] 9 ] 10
Soma [produtos comuns): 13,01 7,59 6,71 913 | 11,73 | 16,22 14,93 8.26 9,78 8,21 | 1554 | 970 13,69 11,27 872 | 1461
(1)]):;::d:?:nhalaqem de 300+ {4): Vendido em ermbalagem de 150l (7): Vendido em embalagemde 100wl {10} Vendido em embalagem de 2501w {14): Vendido em ermbalagem de 40wl
(21 Wendido em embalagem de 200w (5): Vendida em ermbalagen de 125wl (8): Vendido em ermbalagem de 400wl (113 Vendida em embalagenn de 500 v
(31 Wendido em embalagem de 507 (6): Vendido em embalagenn de 1000 (3): Vendido em ermbalagem de TS0l (13) Vendido em embalagem de100 ges
QUADROT
CONPSRALAC DOS PRECOS. WEDIOS POR GRUFOS PF PRODITOS (Fevereira de 2003}
LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS
Super LIDL PLUS  |DiaeMmi-| MEDIA| Inter- Pmge Leclerc | Paode | Modelo |MEDIA| Conti- Fera Jumbo Carre- | MEDIA
Desconto Prego marché Doce Agicar nente Hova forr
ALIMENTACAO E BERIDAS 1879 1ot 15,64 1717 116 | 1813 1751 18,86 17,03 15,14 1793 | 1758 17,14 16,50 16,89 17,12
(NGMERO DE PRODUTOS CONSIDERADOS): i o il i 2 1 o0 il i 2 il il il i 2 il
CONSERVACAD E LIMPEZA i 6,54 537 10,37 85| 1138 11,18 LR .00 Bo1 564 1 B80 909 947 5,75 B
(NGMERD DE PRODTTOS COMSIDERADDS): B i i B 8 B i i B 8 i i i B 8 i
TOUCADOR E HIGIENE PESS0AL 1301 15 5,11 913 1,73 | 16,22 1493 8,26 9.7 §2l 15 | 7 13,69 127 7 14,61
(NTMERO DE PRODOTOS COMSIDERAD DS 9 L] L] 9 10 9 L] L] 9 9 10 L] L] 9 9 10
TOTAL Meg | N | JAZ | M | A A 36 | Z8 | A | I |\ 80| ME | B | RN i | B
[NTMERD DE PRODOTOS CONSIDERADOS) 7 7 7 7 k) 7 7 7 7 7 k) 7 7 7 7 k)

Lisboa, 12 de Mar¢o de 2003

O Assessor Principal

(Luis Filipe Felgas)



