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MINISTERIO DA CULTURA

) ¢ Decreto-Lein.° 216/2000
\ de 2 de Setembro

Decorridos mais de trés anos da aplicagao do Decre-
to-Lei n® 176/96, de 21 de Setembro, que instituiu 0
designado «prego fixo do livro», torna-se necessario pro-
ceder A adaptacio do contetido do diploma as realidades
ccondmico-culturais existentes, de acordo com o que
foi dado pela experiéncia da aplicagao da medida, a
qual se revelou globalmente dtil e positiva para o desen-
volvimento do coméreio do livro, tendo também ¢m con-
sidericio os elementos de informagao sobre esta matéria
obtidos pelo grupo técnico de acompanhamento.

Foram igualmente ponderados os resultados do
estudo preliminar sobre a introdugao da regulamentagao
do preco do livro, realizado pelo Observatorio das Acti-
vidades Culturais.

Foram ouvidas as entidades representativas dos edi-
tores ¢ livreiros.

Foram ainda ouvidos os Orgaos de governo proprio
das Regiodes Autonomas.

Assim:

Nos termos da alinea a) do n.° 1 do artigo 198.” da
Constituigio, o Governo decreta o seguinte:

Artigo 1.°
Alteracoes

Os artigos 1.°, 3.9, 5.%, 6.2, 9.2, 10.°, 122, 13.2, 16.°
17.2 e 19.° do Decreto-Lei n.° 176/96, de 21 de Setembro.
passam a ter a seguinte redacgao: .

«Artigo 1.°
Definigoes

Para os efeitos do disposto no presente diploma.
entende-se por:

) T
B)
C) e e
A
) e
f) Retalhista: todo aquele que, exclusivamente ou
nio, incluindo o editor, pratique actos de comér-
cio de venda de livros ao publico;
8) e
) e
i) Rede de venda: conjunto de retalhistas com
quem o editor ou distribuidor tem relagoes
- comerciais directas de forma regular;
j) Distribuidor: todo aquele que presta a um ou
mais editores servicos de venda aos retalhistas.

Artigo 3.°
Indicagao do prego

I — O prego de venda ao piblico do livro deve ser
indicado pelo retalhista de forma legivel e visivel, de
modo a permitir uma facil informagao do consumidor.

> 2 — Navenda por correspondéncia ou por assinatura.
o editor ou importador devera indicar o prego ou na
publicidade ou nos impressos promocionais, nas cintas.
nos involucros ou na contracapa dos livros.
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Verificagao dos prazos Fiscalizacao
............................ RAevemveenanens A fiscalizagio do cumprimento das disposi¢oes do
presente diploma compete a Inspecgao-Geral das Acti-
) T R AR vidades Culturais.

b) Nos casos de importagao ou reimportagao, atra-
vés da data mencionada na factura do expor-
tador do livro ou noutro documento id6neo
usado no comércio.

Artigo 6.°

Venda por correspondéncia ou assinatura

Quem publicar um livro com vista a ser difundido
por correspondéncia ou assinatura, ou qualquer outro
circuito que ndo o da venda a retalho, menos de nove
meses ap6s a primeira edigdo desse livro, devera fixar
um prego de venda ao publico ndo inferior ao definido
nos termos do n.° 1 do artigo 4.°

Artigo 9.°
Modificagoes do preco

1 — As modificagdes do prego de venda dos livros
devem ser comunicadas pelo editor, distribuidor ou
importador a sua rede de vendas antes da entrada em
vigor do novo prego, no prazo ndo inferior a 15 dias.

2 — O retalhista é obrigado a indicar nos livros os
novos pregos resultantes de alteragdes que lhe forem
comunicadas pelo editor, importador ou distribuidor,
no prazo nao superior a 15 dias, apés a referida comu-
nicagdo, sem prejuizo da legislagao aplicivel em matéria
de direito da concorréncia e da actividade de comércio.

Artigo 10.°
Informacio de pregos

1 — Anualmente, até ao dia 30 de Abril, todo o editor
ou importador com exclusividade deve distribuir pela
sua rede de vendas um catélogo ou lista de precos dond
constem os livros do seu fundo editorial. -

2

3 — O catalogo ou lista de precos ou ainda as facturas,
guias de remessa ou documento usado no comércio,
qualquer que seja o suporte, devem, sempre que for
solicitado, ser postos & disposi¢do para consulta do
consumidor.

Artigo 12.°
Aquisigées especiais

As aquisigdes feitas por bibliotecas piblicas e esco-
lares, instituigoes de utilidade piblica, e em todas as
acgdes de promogio do livro e do autor portugueses
no ambito da cooperagio externa do Estado, poderao
beneficiar de um prego compreendido entre 80% e
100% do prego fixado pelo editor ou importador.

Artigo 13.°
Edigoes especiais

2 — No caso de as edigdes previstas no namero ante-
rior virem a ser comercializadas, devera ser observado
o disposto nos artigos 4.°¢ 5.¢

Artigo 17.°
Avaliacao

O Instituto Portugués do Livro e das Bibliotecas
devera proceder ao acompanhamento regular da apli-
cacio do presente diploma, em ordem a permitir avaliar
os seus cfeitos, culturais € econdmicos, no scctor edi-
torial e livreiro ¢ a suscitar a producao de propostas
de medidas, quando necessério, tendentes a corrigir e
a melhorar o comércio do livro.

Artigo 19.°
Aplicacio de coimas

O processamento das contra-ordenagoes ¢ a aplicagao
das coimas sao da competéncia da Inspecgdo-Geral das
Actividades Culturais.»

Artigo 2.°
Revogacgiao

Sao revogados os artigos 21.° e 22.° do Decreto-Lei
n.° 176/96, de 21 de Setembro.

Artigo 3.°

Em anexo ao presente diploma, € republicado na inte-
gra o Decreto-Lei n.° 176/96, de 21 de Setembro.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 7
de Julho de 2000. — Jaime José Matos da Gama — Jaime
José Matos da Gama — Joaquim Augusto Nunes Pina
Moura — Joaquim Augusto Nunes Pina Moura — Anto-
nio Luis Santos Costa — Guilherme d’Oliveira Mar-
tins — José Estévao Cangarato Sasportes — Alberto de
Sousa Martins — Armando Anténio Martins Vara.

Promulgado em 16 de Agosto de 2000.

Publique-se.

O Presidente da Repiiblica, JORGE SAMPAIO.

Referendado em 23 de Agosto de 2000.
O Primeiro-Ministro, em exercicio, Jaime José Matos
da Gama. .

ANEXO
Decreto-Lei n.° 176/96, de 21 de Setembro

O livro tem sido o instrumento privilegiado de natu-
reza cultural e educativa propiciador da formagao ‘das
pessoas. Esta fungao eminente permitiu sempre que ao
livro nao se aplicassem, de um modo redutor e simplista,
as regras normais vigentes € adequadas ao comum pro-
duto econémico. A nossa civilizagio tem considerado
como prioridade cultural a possibilidade de o livro ser
objecto de fruicao pelos individuos, de um modo geral,
o0 que, entre outras coisas, implica a necessidade de colo-
car o referido bem a livre e fécil disposigdo do publico,
em qualquer parte do territdrio nacional. A manutengao
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deste objectivo determina a existéncia de uma rede,
densa e diversificada, de livrarias, considerados os espa-
gos aptos para satisfazer as teais necessidades culturais
da populagio portuguesa neste dominio. Nos ultimos
anos, em consequéncia de vicissitudes vérias da eco-
nomia e da organiza¢io do mercado do livro, muitas
livrarias encerraram a sua actividade, num movimento
que se tem verificado também nalguns paises europeus.
Esta situagdo, negativa e preocupante, impde a criagao
de medidas disciplinadoras e de incentivo, de modo a
corrigir-se as detectadas disfuncionalidades do mercado
do livro e a garantir aos seus agentes condigoes de actua-
¢d0 mais equitativas e proveitosas para o interesse geral.

Neste sentido, na esteira da melhor experiéncia euro-
peia, designadamente de paises como a Espanha, a
Franga, a Alemanha, a Austria, a Irlanda e a Dinamarca,
e acolhendo a recomendagio adoptada pelo Parlamento
Europeu, em Janeiro de 1994, constante do programa
comunitario Gutemberg, Portugal, mediante o presente
diploma, instaura o sistema do prego fixo do livro. Tra-
ta-se de uma das medidas fundamentais de correcg¢ao
das anomalias verificadas no mercado do livro, suscep-
tivel de, a prazo, criar condi¢oes para a revitalizagdo
do sector, um dos aspectos marcantes da prossecugao
de uma politica cultural visando o desenvolvimento nos
dominios do livro e da leitura.

Assim:

Nos termos da alinea a) do n.° 1 do artigo 198.° da
Constituicdo, o Governo decreta o seguinte:

.

CAPITULO 1

Preco fixo do livro

Artigo 1.°
Definicoes

Para os efeitos do disposto no presente diploma,
entende-se por:

a) Livro: toda a obra impressa em vérios exem-
plares, destinada a ser comercializada, contendo
letras, textos e ou ilustragOes visiveis, constituida
por pédginas, formando um volume unitério,
auténomo e devidamente encapado, destinada
a ser efectivamente posta 2 disposicio do
publico e comercializada e que se nao confunda
cOom uma revista;

b) Livro reeditado: é o livro publicado contendo
alteragoes em relacdo a sua edigdo original;

¢) Livro reimpresso: é o livro publicado sem qual-
quer alteracio de conteddo em relagdo a sua
edicdo original ou reedigdes;

d) Editor: a pessoa que produz e confecciona ou
manda confeccionar um livro, destinado a sua
comercializag¢ao;

e) Importador: aquele que, com sede social ou
domicilio em territério portugués, importa a
qualquer titulo livro de editor estrangeiro des-
tinado a comercializacio;

) Retalhista: todo aquele que, exclusivamente ou
nao, incluindo o editor, pratique actos de comér-
cio de venda de livros ao publico;

£2) Manual escolar: o instrumento de trabalho indi-
vidual, constituido por um hivro em um ou mais

volumes, que contribua para a aquisicio de
conhecimentos ¢ para o desenvolvimento da
capacidade e das atitudes definidas pelos objec-
tivos dos programas curriculares em vigor para
cada disciplina, contendo a informagao basica
necessdria as exigéncias das rubricas programa-
ticas. Supletivamente, o manual podera conter
elementos para o desenvolvimento de activida-
des de aplicacdo e avaliagdo da aprendizagem
efectuada;

#) Livro auxiliar: o instrumento de trabalho indi-
vidual ou colectivo, constituido por um livro em
um ou mais volumes, que, propondo um con-
junto de informagao, vise a aplicagdo e a ava-
liacao da aprendizagem efectuada, destinado
exclusivamente a um determinado ano de esco-
laridade;

i) Rede de venda: conjunto de retalhistas com
quem o editor ou distribuidor tem relagoes
comerciais directas de forma regular;

J) Distribuidor: todo aquele que presta a um ou
mais editores servicos de venda aos retalhistas.

Artigo 2.°
Fixacdo do prego

1— Toda a pessoa que editar, reeditar, reimprimir,
importar ou reimportar livros com destino ao mercado
¢é obrigada a fixar para os mesmos um preco de venda
ao publico. ‘

2 — A fixagdo do preco € estabelecida para a unidade
constituida pelo livro e para quaisquer elementos a ele
agregados como oferta editorial.

3 — Na fixagdo do prego do livro vendido conjun-
tamente com outro produto ou servi¢co que esteja a ser
objecto de comercializagdo em separado deverd o con-
junto repercutir a soma do preco fixado para o livro
e o prego de venda ao publico do outro produto ou
Servico.

Artigo 3.°
Indicagao do preco

1 — O preco de venda ao publico do livro deve ser
indicado pelo retalhista de forma legivel e visivel, de
modo a permitir uma fécil informagao do consumidor.

2 — Na venda por correspondéncia ou por assinatura,
o editor ou importador deverd indicar o preco ou na
publicidade ou nos impressos promocionais, nas cintas,
nos involucros ou na contracapa dos livros.

Artigo 4.°
Venda ao piblico

1 — O prego de venda ao piiblico do livro, praticado
pelos retalhistas, deve situar-se entre 90% ¢ 100% do
preco fixado pelo editor ou importador.

2 — Os retalhistas podem estabelecer precos de venda
inferiores ao referido no n.° 1 sobre livros que tenham
sido editados pela primeira vez ou importados ha mais
de 18 meses.

3 — O retalhista pode fazer acrescentar ao prego efec-
tivo do livro os custos ou remuneragdes que correspon-
dam a servicos suplementares prestados e que hajam
sido acordados com o consumidor.
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Artigo 5.
Verificagio doé\prazos

A verificagdo dos prazos previstos no presente
diploma, com referéncia as datas de edigao, reedicao,
reimpressdo, importagao ou reimportagao de livros, far-
-se-4 de acordo com as seguintes regras:

a) Nos casos de edigdo, reedicao e reimpressio
de livros, através do més e ano obrigatoriamente
incluidos na ficha técnica do livro;

b} Nos casos de importacao ou reimportagdo, atra-
vés da data mencionada na factura do expor-
tador do livro ou noutro documento iddneo
usado no comércio.

Artigo 6.°

Venda por correspondéncia ou assinatura

Quem publicar um livro com vista a ser difundido
por correspondéncia ou assinatura, ou qualquer outro
circuito que ndo o da venda a retalho, menos de nove
meses apds a primeira edi¢io desse livro, devera fixar
um prego de venda ao piablico nao inferior ao definido
nos termos do n." 1 do artigo 4.°

Artigo 7.°

Colecgoes

1 — As colecgoes de livros devidamente identificados
poderéo ser vendidas por um prego fixado pelo editor
inferior ao que resultaria da soma dos pregos de cada
um dos titulos que integram as referidas colecgoes.
"~ 2—Nao ¢ obrigatério indicar a redugio do prego
sobre os livros que componham as colecgées referidas
no nimero anterior, devendo contudo o editor fazer
menc¢ao do prego nos catilogos, precarios e nos locais
de venda.

Artigo 8.°

Importacao de livros

1 — Para os livros em lingua portuguesa importados,
o0 preco fixado pelo importador nao pode ser inferior
ao prego de venda fixado pelo editor para a venda ao
publico em Portugal dessas obras ou, na sua auséncia,
do prego que resultar, em escudos, do que for fixado
ou aconsclhado para a edi¢do em lingua original desses
mesmos livros no seu pais de origem, sem prejuizo do
disposto no n.° 3 do presente artigo.

2 — O preco fixado para um livro editado em Portugal
que tenha sido exportado e reimportado nao pode ser
inferior ao pre¢o de venda ao ptblico anteriormente
fixado pelo editor.

3 — As disposigdes sobre o prego fixo do livro nao
sao aplicaveis aos livros provenientes de um Estado
membro da Unido Europeia, salvo se as circunstancias
de importacao, designddamente a auséncia de comer-
cializagdo efectiva nesse Estado ou outras, indiciem que
a operagao teve por objectivo violar o disposto no pre-
sente diploma.

Artigo 9.°
Modificagdes do prego

1 — As modificagdes do preco de venda dos livros
devem ser comunicadas pelo editor, distribuidor ou
importador a sua rede de vendas antes da entrada em
vigor do novo prego, no prazo nao inferior a 15 dias.

2— O retalhista € obrigado a indicar nos livros os
novos pregos resultantes de alteragdes que the forem
comunicadas pelo editor, importador ou distribuidor,
no prazo nao superior a 15 dias, apds a referida comu-
nicagao, sem prejuizo da legislagao aplicavel em matéria
de direito da concorréncia e da actividade de comércio.

Artigo 10.°

Informacgao de pregos

1 — Anualmente, até ao dia 30 de Abril, todo o editor
ou importador com exclusividade deve distribuir pela
sua rede de vendas um catélogo ou lista de precos donde
constem os livros do seu fundo editorial.

2 —Em todos os casos em que o preco de venda
ao publico constante do catalogo nao inclua IVA, deve
ser expressamente indicado que aos pregos fixados no
catdlogo deve ser acrescida a taxa de IVA em vigor.

3 — O catélogo ou lista de precos ou ainda as facturas,
guias de remessa ou documento usado no comércio,
qualquer que seja o suporte, devem, sempre que for
solicitado, ser postos a disposi¢do para consulta do
consumidor.

Artigo 11.°
Publicidade

E proibida toda a publicidade anunciando pregos de
venda de livros ao publico que contrarie o disposto no
presente diploma.

CAPITULO 11

Excepgoes e isengoes

Artigo 12.°
Aquisigoes especiais

As aquisigoes feitas por bibliotecas piiblicas e esco-
lares, instituicoes de utilidade publica, e em todas as
acgoes de promogdo do livro e do autor portugueses
no ambito da cooperagao externa do Estado, poderio
beneficiar de um pre¢o compreendido entre 80% e
100 % do prego fixado pelo editor ou importador.

Artigo 13.°
Edigées especiais

1 — Os exemplares de edigdes especiais destinados
a associagoes, instituicdes ou outras entidades indivi- .
dualizadas deverdo ostentar de forma visivel a espe-
cificagao dessa natureza.

2 — No caso de as edigdes previstas no niimero ante-
rior virem a ser comercializadas, devera ser observado
o disposto nos artigos 4.°¢e 5.°

Artigo 14.°
Ocasides especiais

1 — Exceptuam-se da aplicagdo do preco fixo as ven-
das de livros feitas por qualquer entidade no decurso
de iniciativas de incentivo 2 leitura e 4 promogio do
livro, em feiras do livro, ‘congressos ou exposigoes do
livro ou em dias especiais dedicados a assuntos de natu-
reza cultural, desde que tais iniciativas decorram em
periodos de tempo previamente determinados, nio
superiores a 25 dias por ano por iniciativa, as quais
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poderdo beneficiar de um prego de venda ao publico
compreendido entre os 80%-e 100% do prego fixado
pelo editor ou importador.

2 — Para os efeitos do disposto no niimero anterior,
considera-se que somente é permitida a cada entidade
actuante no mercado do livro a realizagio de iniciativas
que perfagam, em cada um dos estabelecimentos ou
sucursais, o prazo estipulado, excepto se estas forem
da responsabilidade dos organismos representativos dos
editores livreiros.

Artigo 15.¢
Isengoes

| — Ficam isentos da obrigacao de venda a prego
fixo:

a) Os manuais escolares e livros auxiliares dos ensi-
nos basico e secundario;

b) Os livros usados e de bibli6filo;

¢) Os livros esgotados;

d) Os livros descatalogados;

e) As subscrigoes em fase de pré-publicagao.

2 — Considera-se como descatalogado pelo editor ou
importador o livro que ndo conste no dltimo catalogo
por um ou outro publicado ou quando tal facto seja
comunicado por escrito a rede retalhista, desde que
tenham decorrido 18 meses sobre a data de edigdo ou

de importagao.
CAPITULO I1I

Fiscalizagao e contra-ordenagio

Artigo 16.°
Fiscalizacao

A fiscalizagdo do cumprimento das disposi¢oes do
presente diploma compete & Inspecgio-Geral das Acti-
vidades Culturais.

Artigo 17.°
Avaliacao

O Instituto Portugués do Livro e das Bibliotecas
devera proceder ao acompanhamento regular da apli-
cagao do presente diploma, em ordem a permitir avaliar
0s seus efeitos, culturais e econdmicos, no sector edi-
torial e livreiro e a suscitar a produgio de propostas
de medidas, quando necessario, tendentes a corrigir e
a melhorar o comércio do livro.

Artigo 18.°

Contra-ordenagées

I — A inobservincia do disposto nos artigos prece-
dentes constitui contra-ordenacio, a qual serd punida
nos termos seguintes:

a) Pelo ndo cumprimento do disposto no n.° 1 do
artigo 4.°, nos n.°s 1 e 2 do artigo 8.° € no artigo
11.°, com coima de 100000$ a 400 000$ ou
1000 000$, consoante se trate de pessoas sin-
gulares ou pessoas colectivas, respectivamente;

b) Em caso da pratica de uma contra-ordenagao
referida na alinea anterior se repetir no prazo
de dois anos ap6s a aplicagao da correspondente
coima ou, em caso de recurso. apds decisao judi-
cial condenatoria transitada em julgado. com

coima de 400 000$ a 750 0008, no caso de pes-
soas singulates, e de 1000 000$ a 9 000 0003,
no caso de pessoas colectivas;

c¢) Pela deficiente indicagao do prego fixo de venda
ao ptblico em cada livro, com coima de 100$
a 500$ por cada unidade, até ao limite legal;

d) Pelo nao cumprimento do disposto nos n.* 1,
2 e 3 do artigo 10.°, com coima de 100 000%
a 300 0008S.

2 — Constituira igualmente contra-ordenagao, a qual
serd punida com coima de 100$ a 1000$ por cada livro,
a fixagao antes de nove meses apds a primeira cdicio.
nas vendas por assinatura ou correspondéncia, de um
preco de venda ao publico inferior ao praticado naque-
les, até ao limite legal.

3 — A reimportagao de livros com o objectivo de vio-
lar o prego fixo constante do presente diploma ¢ punida
com coima de 1000$ a 20003$ por cada uma das unidades
reimportadas, até ao limite legal.

4 — As infracgoes ao disposto no n.® 2 do artigo 7.°
¢ nos n.° 1 e 2 do artigo 9.° sdo punidas com coima
de 100% a 500% por cada unidade, até ao limite legal.

Artigo 19.°
Aplicagao de coimas

O processamento das contra-ordenagées e a aplicacio
das coimas sao da competéncia da Inspecgao-Geral das
Actividades Culturais.

Artigo 20.°

Receitas

O produto da aplicagao das coimas previstas no pre-
sente diploma constitui receita do Fundo de Fomento
Cultural e destina-se a contribuir para financiar pro-
gramas de incentivo a leitura e de promogao ao livro.



