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PRECOS DAS LOJAS DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS
Comparacio de precos em Jun./Jul. de 2002 - Principais conclusdes.

1- INTRODUCAO E METODOLOGIA UTILIZADA

Durante os meses de Junho e Julho de 2002, os servicos da DGCC recolheram os precos em Euros de diversos
produtos de uso corrente junto de algumas lojas de Desconto (“Discount”), Supermercados e¢ Hipermercados,
pertencentes as principais cadeias de comércio a retalho existentes em Portugal. O principal objectivo foi o de obter
precos, para as diversas cadeias de distribuicdo, que se possam comparar, de forma a ter-se uma ideia do nivel de
precos minimos praticados ¢ da sua eventual relatividade. Note-se que se recolheram, ja, precos da cadeia de lojas de
Desconto, denominada Plus Superdesconto, do grupo Tengelmann, e nos Supermercados Leclerc. Assim, o nimero de
cadeias passou de 11 para 13, como se pode observar nos Quadros ¢ Graficos que acompanham este estudo.

Tomou-se em consideracdo os chamados produtos “brancos” (marca do distribuidor ou exclusivamente comercializa-
dos numa dada cadeia) sempre que estes fossem mais baratos que os produtos com marca de fabricante. Quando isso
ndo foi possivel escolheu-se o preco mais baixo que, para cada produto, foi recolhido em qualquer uma das diferentes
lojas de cada cadeia.

Assim, recolheram-se pregos de 38 produtos, dos quais 36 comercializados nas 13 cadeias que se consideraram e
podem ser comparaveis. Assinale-se que as lojas de Desconto vendem essencialmente produtos “brancos”, quer de
marca do distribuidor (casos do Dia / MiniPre¢o e do Lidl), quer produtos normalmente importados para serem
comercializados apenas naquela cadeia ¢ com marcas praticamente desconhecidas. Ao lado desses produtos
encontram-se por vezes produtos de marca do produtor, mas vendidos a pregos superiores aos dos produtos “brancos”.
Outro importante tipo de produtos comercializados nos diferentes tipos de lojas sdo os chamados “econémicos”, com
marcas pouco conhecidas, mas vendidos a precos muito baixos, inclusivamente inferiores aos pregos dos produtos
“brancos”. Como foi referido em anteriores trabalhos, ndo estamos vocacionados para proceder a testes de qualidade
dos produtos, devendo caber ao consumidor tomar as opgdes que desejar.

Por outro lado, a forma ou embalagem como cada produto ¢ comercializado ndo foi tida em consideragdo, ja que, de
outro modo, grande parte dos produtos ndo era passivel de ser comparavel. Assim, foi necessario proceder a conversao
de muitas embalagens numa embalagem tipo ¢ na quantidade normalmente mais vendida para esse produto especifico.
Esse factor ¢ mais marcante nos produtos de Conservacao ¢ Limpeza ¢ nos de Toucador e Higiene Pessoal onde,
sobretudo nos produtos “brancos”, cada cadeia vende o seu tipo de embalagem com uma quantidade diferente.

Para a analise desejada foram construidos dois quadros:

- Quadro I: Pregos médios nas lojas de Desconto, Supermercados e Hipermercados;

- Quadro II: Comparagdo dos pregcos médios por grupos de produtos.
O Quadro I esta dividido em trés partes, cada uma para o grupo de produtos que se considerou (Alimentagdo e
Bebidas, Conservagdo e¢ Limpeza e Toucador e Higiene Pessoal). O Quadro II constitui o resumo do Quadro I,

permitindo uma comparagdo imediata, por grupos de produtos, para as diferentes cadeias. Para cada grupo e para o
total foram construidos graficos que permitem uma melhor visualizagdo das situagdes observadas.
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2- ANALISE DOS QUADROS

A- ALIMENTACAO E BEBIDAS

Para este grupo foram escolhidos 20 produtos, todos comercializados nas 13 cadeias. A cadeia onde, somando os
precos dos 20 produtos, foram encontrados precos mais baixos foi a Plus , seguindo-se a Lidl. No conjunto a cadeia
mais cara, neste caso a Intermarché, praticou pregos superiores em 27,1% aos da Plus, ou seja, esta cadeia praticou
precos médios inferiores em 21,3% aos praticados no Infermarché.

(EUROS)

21,00 —

IALIM ENTACAO EBEBIDAS (20 PRODUTOS)I SUPERMERCADOS

LOJAS DESCONTO HIPERM ERCADOS

T T T T T T T T T T
Plus Lidl Dia/M Sup.Desc Carrefour Jum bo Continente F.Nova Leclerc Modelo P. Agicar P.Doce Interm .
Prego

Considerando as cadeias, por grupo, verificamos que as lojas de Desconto, para os 20 produtos considerados,
praticaram, nestes meses, pregos inferiores em 2,1% aos dos Hipermercados, ¢ em 5,1% aos dos Supermercados.
Considerando, como denominador da relagdo, os pregos das lojas de Desconto, verificamos que os Hipermercados e
os Supermercados praticam, respectivamente, precos superiores em 2,1% e em 5,3% aos precos das lojas de Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (JUN./JUL. DE 2002)
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B- CONSERVACAO E LIMPEZA

Neste grupo escolheram-se 8 produtos, todos comercializados nas 13 cadeias. A cadeia mais barata é a SuperDescon-
to, e a mais cara a Intermarché. Esta Gltima cadeia pratica pregos superiores em 111,7% aos da cadeia com pregos
mais baixos, ou seja, esta pratica precos inferiores em 52,8% aos da cadeia com pregos mais elevados.

(EUROS)
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HIPERMERCADOS
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Por tipo de lojas, as de Desconto, para os 8 produtos, apresentam precos inferiores em 25,3% aos dos Hipermercados e
em 31,8% aos dos Supermercados. Ou seja, os Hipermercados praticam precos superiores em 33,8%, aos das lojas de
Desconto e os Supermercados em 46,6%, também em relacdo as lojas de Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (JUN./JUL. DE 2002)

(EUROS) -
| | ICONSERVACAOELIMPEZAPOR GRUPOS(SPRODUTOS)I
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LOJAS DESCONTO HIPERMERCADOS SUPERMERCADOS
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C- TOUCADOR E HIGIENE PESSOAL

Neste grupo escolhemos 10 produtos, oito comuns as 13 cadeias. A cadeia mais barata ¢ a Plus, ¢ a mais cara a Pingo
Doceé, que pratica precos superiores em 132,1% aos da cadeia mais barata, praticando, esta, pregos inferiores em
56,9% aos do Pingo Doce.

(EUROS)
13,00 —
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Prego

Para os 10 produtos as lojas de Desconto apresentam pregos superiores, em 5,3%, aos dos Hipermercados e inferiores
em 10,0%, aos dos Supermercados. Ou seja, os precos dos Hipermercados sdo inferiores, em 5,1%, aos das lojas de
Desconto e os precos dos Supermercados sdo superiores, em 11,1%, aos das lojas de Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (JUN./JUL. DE 2002)
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17,00 TOUCADOR E HIGIENE PESSOAL POR GRUPOS (10 PRODUTOS)I

16,00

15,00

14,00

13,00
LOJAS DESCONTO HIPERMERCADOS SUPERMERCADOS
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D- TOTAL (Quadro II)

Dos 38 produtos de que se fizeram recolhas, 36 foram comercializados nas 13 cadeias. Para esses 36 produtos a cadeia
mais barata foi a Plus, seguindo-se a Lidl. As cadeias mais caras sdo a Intermarché ¢ a Pingo Doce. A cadeia
Intermarché pratica precos superiores, em 56,2%, aos da Plus, que pratica precos inferiores, em 36,0%, aos da
Intermarche.

45,00 —

[TotaL s PrRODUTOS)| CUrERM ERCADOS
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LOJAS DESCONTO
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32,54 32,75
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25,00 -

20,00_;
s

Para os 38 produtos as lojas de Desconto apresentam pregos inferiores, em média em 4,3%, aos pregos dos
Hipermercados e, em 12,4%, aos dos Supermercados. Dito de outro modo, os precos dos Hipermercados sdo
superiores, em 4,5%, aos das lojas de Desconto, enquanto os Supermercados praticam precos superiores, em 14,2%,
em relacdo as lojas de Desconto.

SOMA DOS PRECOS MEDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS (JUN./JUL. DE 2002)

(EUROS)
45,00

ITOTAL POR GRUPOS (38 PRODUTOS)I

43,00

41,00

39,00
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35,00

LOJAS DESCONTO HIPERMERCADOS SUPERMERCADOS

[- CONCLUSOES FINAIS |




Pégina 6
Como ¢ observavel nos Quadros e Graficos que constam deste trabalho, as lojas de Desconto apresentam, para o
conjunto de produtos estudados, pregos inferiores aos praticados nos Hipermercados e Supermercados. Note-se, mais
uma vez, que sO se teve em conta os produtos em si € os seus pregos convertidos a uma determinada quantidade
homogénea, e nunca se entrou em linha de conta com as respectivas qualidades, tipo de embalagem ou caracteristicas
especificas. Ou seja, a perspectiva deste trabalho ¢ a do preco mais baixo praticado para cada produto.

QUADROI
I Pregos médios das lojas de ] e Hi {Junho ¢ Julho de 2002)
Eg ou Litro, salvo outra indicagao LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS
ALIHENTA(;;\O E BEBIDAS SUPER- LIDL PLOS Dia e Mini-| MEDIA Inter- Pingo Leclerc Pio de Modelo | MEDIA Conti- Feira Jumbo Carre- | MEDIA
ESCONTOD -Prego marché Doce Agiicar nente Hova four
I} ARROZ iextralonge) [ [ix:} 059 074 = i1 089 0gy > 02 0gs > 059 0ER 059 [1X:1 [IL:% B 087 0Ed
2] FARINHA fnso colinério) 039 034 " 029 036 " 035 036 03 * 038 033 = 039 = 037 039 = 039 * 033 " 034 036
3] MASSA (esparquete) (500 g) 0.29 0.29 029 027 - 029 034 023 * 032 02E = 024 029 024 032 = 026 = nze nze
4 SALSICHAS TIPO FRANEFURT {dpares) 044 044 039 043 = 044 059 059 * 057 049 042 053 042 047 = 047 = 046 = 046
5 CONWSERVASDE ATUM(120q) 0,39 058 Hi2)| 059 056~ 068 049 051 * 043 05 = 0,45 052 045 047 052 " 05z " 049
E] COMSERVASDE SARDINHA(120g) 052 037 = 032 0 - 040 034 053 * 029 04 = 032 042 032 049 = 03 = 042 041
7l 0VOS (dizia) 074 108 028 092 092 128 L3 12 134 132 131 138 120 13 105 126
& LEITE MEIO GORDO 043 046 " 044 {11311 047 051 047 * 044 046 043 047 043 049 = 047 044 047
9 QUELIO TIPOD FLAMENGO 493 448 449 ENE 486 (2 LI 468 459 483 499 483 479 417 429 447
1] AZEITE 15°(1LY) 239 219 a1 o7 229 240 229 > 227 219 224 228 224 239 = 2m 244 229
11| GLEOALIMENTAR(1Lt) 0,39 074 089 {1k 030 086 03 * 074 073 074 082 074 034 079 0.79 02
12| MARGARINADE US0 CULINARIO (250 g) 0.48 029 (M 034 0 o= 037 034 034 * 037 0%k = 03 = 035 03 = 03 = 03 * 034 036
13 MANTEIGA (250q) 1 09 105 L > L7 11 Log > 126 114 = L = 115 1w = 7 o= IR 13|~ Ll
14| ACUCAR 0,39 089 088 032 03z 034 [ik:3] 031 083 031 051 051 089 089 050 030
15| CAFETORRADD (250g) 162 129 079 144 = 129 129 2y = ore 139 = 144 124 134 143 = 128 = 144 R ]
1] SALDEMESAS0q) 024 016 *i3) 016 017 * 018 024 029 > 024 o2 = 0z = 024 0z = 024 * 028 = 029 025
17| VINAGRE (0,75 Lt} 047 037 (4 033 (4 051 #5) 04z 049 044 * 050 04 = 034 (1) 045 034 043 = 046~ 037 14 040
18] CERVETAD33LY) 024 025 031 021 025 02z 026 021 031 022 025 020 0.19 0.26 02z 02z
19| REFRESCODE COLA(LSLY 03 (0 02 (1 026 (1 032 il 030 039 (1) 043 (1) 029 (L 030 {1 [N 044 074 = 042 [N I 025 055
20| AGUAMINERAL(15IY) 020 017 0,14 o020 # 018 024 034 03z 017 = 025 = 026 023 = 027 020 013 " 02z
Contagem (produtos comuns): 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20
Soma [produtos comuns)- 18,56 16,33 15,55 17,73 17,04 19,76 18,10 17,07 17,43 17,40 17,95 17,32 18,08 17,12 17,06 17,40
* Produto beanco”.
(1] Vendido em erbalagern de 2 btros (4] Vendido em erbalagern de 1htro. (7 Vendido ern embalagem del Ko
(2] Vendido em erhalagern de 185 gramas. (5] Vendido em erhalagern de 500wl
(3] Vendido em embalagern de 750 gramas. (5] Vendido em emhalagern de 500 gramas.
LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS
CONSERVAGAO E LIMPEZA Super LIDL PLUS |Dia e Mimi-| MEDIA | Inter- Pingo Leclerc | Paode Modelo | MEDIA| Conti- Feira Jumbo Carre- | MEDIA
Desconto “Prego marché Doce Agicar nente Hova four
DETERGENTES
21 EMPOPARAMAQ. DE ROUPA (L7 Kgs = 14Dases) 100 {1 189 5 e ) 1 127 EREREY IR N ] TR 105 5uf 102 @ 181 102 | 259 107 (1) 119 (9 147
22l EMPOPARALAVAGEMMANUALDEROUBA(SIDGS0g) 052 0rg < 0gE < 0z < g7 149 * 123 * 119 131 = = 126 01 = 034 * 124 % 122 111
2| EMPOPARAMAQLOICA{LKG 052 16 <2 | | e 249 % 199 % 149 (2 199 = a1 203 213 * e e 1) s e
24 LIQUID O PARALAVAGEM MAN. DELOICA(1LY) 052 0.45 #(3)| 0.37 #(3)] 061 #(13] 049 043 " 0.79 #(10; 092 0y = 050 069 050 086 (13)] 0mE " Lo (10 k]
26l LIQUIDOMULTIUSOS (151t} 057 @] or < o5z ~5g)| o7 <3| 0es 0ge (5] 037 <9 184 0g3 <@ 104 <m|  0se 103 i3 122 @ 1z 12 < 118
26| LIKIVIA SIMPLES (1Lt) 037 019 %15 01714 030 <43)] 026 03 = 039 * 050 03z 0.30 0.36 0.30 043 * 032 o3 2| 03
27| PRODUTOS PIWC- Ligwido (750 wl) 072 0.74 ()| 0.45 (13] 087 " 070 U 08y * 0,99 0§y = 078 087 078 101 "8} 071 gy " 080
28] PAPEL HIGIENICO {dvolos) 054 129~ 039 [i:3 030 ik 054 = 0 0g1 087 074 07 08 = 051 054 g3
Contagem [produtos comuns): 8 8 8 L 8 8 8 L} 8 8 3 8 8 8 3 8
Soma [produtos comuns): 4,86 7.0% 5,63 6,35 5,97 10,29 9,29 9.05 7,60 7,51 8.7% 7,59 9,59 501 7,77 7,99
* Produtoheanco””
(13 Vendido em erbalagemn de 4 quilos (4] Vendido em evrbalagen de 18 doses. {71 Wendido em embalagemn de 36 doses.  (10) Wendido em embalagem de 750vls  (13] Vendido e embalagern de 15 fivas. {16): Vendido em embalagem de 1000 fivas.
(2] Vendido em emhalagern de 3 quilos. (5] Vendido ern embalagern de 1fitco. (85 Vendido e embalagem de 25 qulos. ({111 Vendido em emmbalagem de 35 quilos.  (14]; Vendido em errbalagem de 5 ftcos. (17]: Vendido e embalagem de 27 doses.
(3) Vendido em embalagem de 2fitros 16} Vendido em evribalagem de 500 s (9] Wendido em embalagemn de & quios. ({12) Vendido em embalagem de 15 gullos. {16} Vendido em embalagem de 4 itros.
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LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS
TOUCADOR E HIGIENE PESSOAL Super LIDL PLOS | Diae Mini-| MEDIA| Inter Pmgo Leclerc Pao de Modelo | MEDIA Conti- Feira Jumbo Carre- | MEDIA
Desconto -Prego ‘marché Doce Agiicar nente Hova four
29| SABONETE (125q) 0,59 i13) 0z - 03 = 03 - 040 041 03 - 056 034 043 - 042 041 - 0% - 032 034 = 036
30| DENTIFRICO {75mi) 0,74 047 (5 053 0E3 *(7) g2 115 093 050 097 = 043 1] 048 079 09z * 050 * g7
31| SHAMPOO200w) 0,66 1) 020 (g 026 9 048 (@) 040 L0 128 {101 045 () 105 {101 047 (5} nge 046 (8] 1 0.15 ") 0.10 (6} 045
32| DESODORIZANTE EM SPRAY (150 wm) 169 123 = 126 (2] 143 * 14 203 (2 8 09z (2 157 *(2) 1w~ 188 e 2B 20 193 214
33| DESODORIZANTE EM STICK OUROLL {705 vl 4,76 (14) 03 = 432 (14 33 384 3 220 184 202 L 232 1m 1% 184 191 185
34| ESPUMADEBARBEAR (200w 0,99 0g6 (1) 093 1) 103 *{10] 052 208 FAL I 169 a0 = ] 207 156 (1) {1 167 {10 122~ 133
35| AFTER SHAVE (100w} 3,99 24 44 351 389 70 249 416 353 349 L6 359 am 155 303
3| MAQUINASDEBARBEARDESCARTAVEIS () 0,49 125 o4z = 293 127 051 0gy 057 11 040 069 040 L nge 0w o7
37| PENSOS HIGIENICOS (20 pensos) 0.8z 089 074 094 * 086 147 L = 099 141 gD 113 060 g2 119 07 080
38 LACA(200m) 207 104 (@ 075 ) 113 (@) 125 259 LI L8703 102 @ PR ] 186 08 ® 2m - 128 310 18
Contagem (produtos comuns): § 8 § § 10 § 8 § 8 10 ] ] ] ] 10
Soma (produtes comuns): 8,05 6,10 5,36 9,06 14,01 11,41 12,44 .54 9,56 7,04 15,57 7,01 9,53 6,41 8,73 13,30
* Produtobranco”
(1) Vendido em embalagemn de 300l {41 Vendido em erhalagen de 150 m {71 Vendido em erhalagen de 100 {10} Wendido em embalagem de 250 (141 Wendido em embalagern de 40wl
(2): Vendido em embalagem de 200ml. 15); Wendido em embalagem de 126 i 18); Wendido em embalagem de 400 v (1) Vendido em embalagem de 500
(3): Vendido em embalagem de 50ml. {B): Wendido em embalagem de 1000w, (91 Fendido em embalagem de 750 i, (131 Vendida e ermbalagern de 100 grs
QUADRQII
CONFPARSCAO DOS FRECOS ¥EDIOS FOR GREPOS DF FRODUTOS (funke o Julko de 2007
LOJAS DE DESCONTO SUPERMERCADOS HIPERMERCAD 0§
Super LIDL PLUS | Diae Mimi-| MEDIA| Inter- Fingo Leclerc | Piode | Modelo |MEDIA| Conti- Fera Jumbeo Care- | MEDIA
Desconto -Prego marché Doce Aiicar nente Hova four
ALIMENTACAD E BEBIDAS 18,56 16,33 15,55 171 1T04 | 1876 18,10 107 14 1740 14 ) 1732 1808 11 1706 1740
(NOMERO DE PRODUTOS CONSIDERADOS): il il n il i il 2 il i il il il i il il 1
CONSERVACAD E LIMPEZA 486 s 63 5,3 397 | 1029 923 5,05 760 il 875 | 799 99 i A 19
(NUMERQ DE PRODUTOS CONSIDERADOS): i i i § § i i § § i i § § i i i
TOUCADOR E HIGIENE PESSOAL 8,05 6,10 136 5,00 1401 | 1141 1244 1.9 5,9 104 JET I} 953 f41 873 1330
(HOMERO DE PRODUTOS CONSIDERAD 05 § § § § 10 § i § § § i § § § § 10
TOTAL AT | W | A | N | J0A | A | A | JIeF | MIF | JLF |24 M| WA | RN | s | e
[WOMERO DE PRODUTOS CONSIDERADOS) 7 7 E3 E i 3 E £ 7 7 2 E 7 7 b3 g

Lisboa, 8 de Outubro de 2002

O Assessor Principal

(Luis Filipe Felgas)




