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PREÇOS DAS LOJAS DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS
Comparação de preços em Jun./Jul. de 2002 - Principais conclusões.

1- INTRODUÇÃO E METODOLOGIA UTILIZADA

Durante os meses de Junho e Julho de 2002, os serviços da DGCC recolheram os preços em Euros de diversos
produtos de uso corrente junto de algumas lojas de Desconto (“Discount”), Supermercados e Hipermercados,
pertencentes às principais cadeias de comércio a retalho existentes em Portugal. O principal objectivo foi o de obter
preços, para as diversas cadeias de distribuição, que se possam comparar, de forma a ter-se uma ideia do nível de
preços mínimos praticados e da sua eventual relatividade. Note-se que se recolheram, já, preços da cadeia de lojas de
Desconto, denominada Plus Superdesconto, do grupo Tengelmann, e nos Supermercados Leclerc. Assim, o número de
cadeias passou de 11 para 13, como se pode observar nos Quadros e Gráficos que acompanham este estudo.

Tomou-se em consideração os chamados produtos “brancos” (marca do distribuidor ou exclusivamente comercializa-
dos numa dada cadeia) sempre que estes fossem mais baratos que os produtos com marca de fabricante. Quando isso
não foi possível escolheu-se o preço mais baixo que, para cada produto, foi recolhido em qualquer uma das diferentes
lojas de cada cadeia.

Assim, recolheram-se preços de 38 produtos, dos quais 36 comercializados nas 13 cadeias que se consideraram e
podem ser comparáveis. Assinale-se que as lojas de Desconto vendem essencialmente produtos “brancos”, quer de
marca do distribuidor (casos do Dia / MiniPreço e do Lidl), quer produtos normalmente importados para serem
comercializados apenas naquela cadeia e com marcas praticamente desconhecidas. Ao lado desses produtos
encontram-se por vezes produtos de marca do produtor, mas vendidos a preços superiores aos dos produtos “brancos”.
Outro importante tipo de produtos comercializados nos diferentes tipos de lojas são os chamados “económicos”, com
marcas pouco conhecidas, mas vendidos a preços muito baixos, inclusivamente inferiores aos preços dos produtos
“brancos”. Como foi referido em anteriores trabalhos, não estamos vocacionados para proceder a testes de qualidade
dos produtos, devendo caber ao consumidor tomar as opções que desejar.

Por outro lado, a forma ou embalagem como cada produto é comercializado não foi tida em consideração, já que, de
outro modo, grande parte dos produtos não era passível de ser comparável. Assim, foi necessário proceder à conversão
de muitas embalagens numa embalagem tipo e na quantidade normalmente mais vendida para esse produto específico.
Esse factor é mais marcante nos produtos de Conservação e Limpeza e nos de Toucador e Higiene Pessoal onde,
sobretudo nos produtos “brancos”, cada cadeia vende o seu tipo de embalagem com uma quantidade diferente.

Para a análise desejada foram construídos dois quadros:

- Quadro I: Preços médios nas lojas de Desconto, Supermercados e Hipermercados;

-     Quadro II: Comparação dos preços médios por grupos de produtos.

O Quadro I está dividido em três partes, cada uma para o grupo de produtos que se considerou (Alimentação e
Bebidas, Conservação e Limpeza e Toucador e Higiene Pessoal). O Quadro II constitui o resumo do Quadro I,
permitindo uma comparação imediata, por grupos de produtos, para as diferentes cadeias. Para cada grupo e para o
total foram construídos gráficos que permitem uma melhor visualização das situações observadas.
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2- ANÁLISE DOS QUADROS

A- ALIMENTAÇÃO E BEBIDAS

Para este grupo foram escolhidos 20 produtos, todos comercializados nas 13 cadeias. A cadeia onde, somando os
preços dos 20 produtos, foram encontrados preços mais baixos foi a Plus , seguindo-se a Lidl. No conjunto a cadeia
mais cara, neste caso a Intermarché, praticou preços superiores em 27,1% aos da Plus, ou seja, esta cadeia praticou
preços médios inferiores em 21,3% aos praticados no Intermarché.
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S u p . D e s c . C a r r e f o u r J u m b o C o n t i n e n t e F .  N o v a L e c l e r c M o d e l o P .  A ç ú c a r P .  D o c e I n t e r m .

A L I M E N T A Ç Ã O  E  B E B I D A S  ( 2 0  P R O D U T O S )

L O J A S  D E S C O N T O H I P E R M E R C A D O S

S U P E R M E R C A D O S

( E U R O S )

Considerando as cadeias, por grupo, verificamos que as lojas de Desconto, para os 20 produtos considerados,
praticaram, nestes meses, preços inferiores em 2,1% aos dos Hipermercados, e em 5,1% aos dos Supermercados.
Considerando, como denominador da relação, os preços das lojas de Desconto, verificamos que os Hipermercados e
os Supermercados praticam, respectivamente, preços superiores em 2,1% e em 5,3% aos preços das lojas de Desconto.

SOMA DOS PREÇOS MÉDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS  (JUN./JUL. DE 2002)
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B- CONSERVAÇÃO E LIMPEZA

Neste grupo escolheram-se 8 produtos, todos comercializados nas 13 cadeias. A cadeia mais barata é a SuperDescon-
to, e a mais cara a Intermarché. Esta última cadeia pratica preços superiores em 111,7% aos da cadeia com preços
mais baixos, ou seja, esta pratica preços inferiores em 52,8% aos da cadeia com preços mais elevados.
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L O J A S  D E S C O N T O

H IPE R M E R C A D O S

S U PE R M E R C A D O S

(E U R O S )

Por tipo de lojas, as de Desconto, para os 8 produtos, apresentam preços inferiores em 25,3% aos dos Hipermercados e
em 31,8% aos dos Supermercados. Ou seja, os Hipermercados praticam preços superiores em 33,8%, aos das lojas de
Desconto e os Supermercados em 46,6%, também em relação às lojas de Desconto.

SOMA DOS PREÇOS MÉDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS  (JUN./JUL. DE 2002)
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C- TOUCADOR E HIGIENE PESSOAL

Neste grupo escolhemos 10 produtos, oito comuns às 13 cadeias. A cadeia mais barata é a Plus, e a mais cara a Pingo
Doceé, que pratica preços superiores em 132,1% aos da cadeia mais barata, praticando, esta, preços inferiores em
56,9% aos do Pingo Doce.
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T O U C A D O R  E  H I G I E N E  P E S S O A L  ( 8  P R O D U T O S )

L O J A S  D E S C O N T O
H I P E R M E R C A D O S

S U P E R M E R C A D O S

( E U R O S )

Para os 10 produtos as lojas de Desconto apresentam preços superiores, em 5,3%, aos dos Hipermercados e inferiores
em 10,0%, aos dos Supermercados. Ou seja, os preços dos Hipermercados são inferiores, em 5,1%, aos das lojas de
Desconto e os preços dos Supermercados são superiores, em 11,1%, aos das lojas de Desconto.

SOMA DOS PREÇOS MÉDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS  (JUN./JUL. DE 2002)
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D- TOTAL (Quadro II)

Dos 38 produtos de que se fizeram recolhas, 36 foram comercializados nas 13 cadeias. Para esses 36 produtos a cadeia
mais barata foi a Plus, seguindo-se a Lidl. As cadeias mais caras são a Intermarché e a Pingo Doce. A cadeia
Intermarché pratica preços superiores, em 56,2%, aos da Plus, que pratica preços inferiores, em 36,0%, aos da
Intermarché.
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P l u s L i d l S u p . D e s c . D i a / M .

P r e ç o

C o n t i n e n t e J u m b o C a r r e f o u r F .  N o v a M o d e l o L e c l e r c P .  A ç ú c a r P .  D o c e I n t e r m .

T O T A L  ( 3 6  P R O D U T O S )

L O J A S  D E S C O N T O

H I P E R M E R C A D O S

S U P E R M E R C A D O S

( E U R O S )

Para os 38 produtos as lojas de Desconto apresentam preços inferiores, em média em 4,3%, aos preços dos
Hipermercados e, em 12,4%, aos dos Supermercados. Dito de outro modo, os preços dos Hipermercados são
superiores, em 4,5%, aos das lojas de Desconto, enquanto os Supermercados praticam preços superiores, em 14,2%,
em relação às lojas de Desconto.

SOMA DOS PREÇOS MÉDIOS EM CADEIAS DE DESCONTO, SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS  (JUN./JUL. DE 2002)
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L O J A S  D E S C O N T O H I P E R M E R C A D O S S U P E R M E R C A D O S

T O T A L  P O R  G R U P O S  ( 3 8  P R O D U T O S )
( E U R O S )

- CONCLUSÕES FINAIS
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Como é observável nos Quadros e Gráficos que constam deste trabalho, as lojas de Desconto apresentam, para o
conjunto de produtos estudados, preços inferiores aos praticados nos Hipermercados e Supermercados. Note-se, mais
uma vez, que só se teve em conta os produtos em si e os seus preços convertidos a uma determinada quantidade
homogénea, e nunca se entrou em linha de conta com as respectivas qualidades, tipo de embalagem ou características
específicas. Ou seja, a perspectiva deste trabalho é a do preço mais baixo praticado para cada produto.
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Lisboa, 8 de Outubro de 2002

          O Assessor Principal

(Luis Filipe Felgas)


